
 

Portugal, mercado clave para Restalia: su red de franquicias 
incrementa un 30% su facturación y alcanzará las 100 unidades 

en 2025 
• El buen ritmo de aperturas y el excelente comportamiento en facturación de su red de franquicias 

(con un incremento del +30% en 2023 vs 2022), sitúan al mercado luso como uno de los más 
importantes para la expansión internacional de la compañía 

Madrid, 1 de febrero de 2024.- Portugal se ha conver�do para Restalia en uno de sus mercados 
fe�che. El crecimiento de la compañía en los úl�mos años en el país vecino se ha intensificado. 
Si en 2019 la mul�nacional contaba con 19 locales, duplicó su presencia con 38 en 2021, y 
prác�camente lo vuelve a hacer a cierre de 2023 con más de 55 establecimientos opera�vos.  

La compañía prevé mantener este ritmo de crecimiento, hasta alcanzar las 100 unidades para 
finales de 2025, todo ello avalado por el buen comportamiento en facturación de su red de 
franquicias, que en 2023 creció un 30% con respecto a 2022. 

La clave de esta expansión exponencial radica en dos cues�ones. En primer lugar, una mayor 
diversificación y oferta emprendedora con la presencia de sus cinco marcas en el país. De tal 
manera que no solo será 100 Montaditos quien lidere la expansión, sino también The Good 
Burger y La Sureña, la úl�ma enseña en llegar, pero en la que la compañía con�a para su 
expansión debido al interés que los portugueses muestran por la gastronomía española.  

Por otro lado, el crecimiento se sustenta también en una mayor regionalización, apostando por 
aperturas no solo en las grandes ciudades de Lisboa y Oporto, sino en otras poblaciones como 
Albufeira, Tomar, Castelo Blanco, Setúbal o Viseu, confirmando así la confianza que clientes y 
franquiciados depositan en las marcas.  Además, �ene previsto abrir próximamente en otras 
localidades como en Vila Real -al norte del país- o en el municipio de Sintra. 

El peso de los locales a pie de calle sigue siendo muy relevante respecto a la presencia en centros 
comerciales. Si bien acaban de abrir un nuevo 100 Montaditos en el Centro Comercial Colombo, 
uno de los mayores del país, el 85% de los restaurantes se encuentran en locales a pie de calle, 
fruto del carácter social de las marcas de Restalia, que se posicionan como punto de encuentro 
para los clientes.  

En cualquier caso, Restalia sigue reforzando su apuesta por la flexibilidad de sus conceptos, 
ofreciendo una gran variedad de formatos que se puedan adaptar a cualquier espacio y 
situación: desde locales más tradicionales (los comentados a pie de calle o en centros 
comerciales), hasta formatos exclusivos como Biconceptos -en los que los clientes pueden 
disfrutar de dos de sus marcas en un mismo espacio compar�do-, u otros más pequeños, como 
foodcourts, kioscos, food trucks o córners. “Tenemos la ventaja de que, al tener una opera�va y 
una carta tan sencilla de por sí, los locales más reducidos (un kiosco de 25 metros cuadrados, 
por ejemplo) man�enen la esencia y la oferta gastronómica que ofrecemos en locales más 
tradicionales”, apuntan desde Restalia.  



 

 
 

Para más información: 
Departamento Comunicación de Restalia | 91 351 90 01 
Jennifer López  jennifer.lopez@gruporestalia.com 
Gabriela Mantero  gabriela.mantero@gruporestalia.com  
 
Tinkle | 91 702 10 10 
Sara Garretas |sara.garretas@tinkle.es 
Marta Caparrós |marta.caparros@tinkle.es  
 

 
 
 

Restalia, la mejor forma de emprender 
 
Restalia Holding –100 Montaditos, Cervecería La Sureña, The Good Burger, Panther y Pepe Taco–, es una compañía 
española líder en restauración organizada y cuyas marcas han revolucionado el sector. Lleva más de 20 años 
innovando en la hostelería y el ocio, introduciendo en España conceptos nuevos que han triunfado y que otros 
han replicado en el mercado.  
 
Restalia ofrece modelos de franquicias más flexibles, de máxima calidad y con un formato smart cost que dan 
respuesta a las nuevas demandas de los consumidores. El grupo está comprome�do con el emprendimiento: 
genera oportunidades de crecimiento y desarrollo dentro del sector y funciona como una apuesta sólida para los 
emprendedores. 
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